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Alles sloppy?

Uber skifahrende und espressotrinkende Pinguine, digitale Miillberge,
KIund die Logik des « Hauptsache wow».

Neulich erdffnete Winston Chur-
chilleinen Tiktok-Kanalund gab
Schminktipps. Isaac Newton er-
klidrte die Schwerkraft mit Emo-
ji. Ein Pinguin fuhr in Zermatt
Ski. Ein anderer jagte einen Eis-
biren. Spiter ass einer geschnie-
gelt Cordon bleu und trank da-
nach noch einen doppelten Es-
presso. Millionen Klicks. Millio-
nen Herzchen. Null Wahrheits-
gehalt. Und wir scrollen wei-

ter. Willkommen im Zeitalter
des KI-Slop. Oder schlicht: alles

sloppy.

KI-Slop klingt harmlos, fast nied-
lich. Gemeintist KI-Mill: In-
halte, die mit generativer KI
massenhaft produziert werden
-schnell, billig, austauschbar.
Hauptsache Aufmerksambkeit.
Ob sie stimmen, interessiert
niemanden. Hauptsache wow.

2025schaffte es der Begriffin
Jahresriickblicke und Worterbii-
cher, etwa bei «The Economist »,
«Merriam-Webster» oder dem
«Cambridge Dictionary». Die
Definition ist ntichtem: Inhalte
von geringer Qualitdt, oft fehler-
haft, meist ungefragt. Die Realitét
ist schrill, laut und endlos.

Das Geschaftsmodell ist sim-
pel. Inhalte lassen sich extrem
giinstig produzieren. Ein Knopf-
druck, tausend Bilder. Ein weite-
rer, hundert Artikel. Und gleich
noch ein paar Videos dazu. Laut
ersten Studien erscheinen inzwi-
schen mehr KI-generierte Texte

online als von Menschen verfass-
te. Qualitit spielt kaum eine Rol-
le. Reichweite ist entscheidend.
Und wiihrend wir weiter scrol-
len, wachsen die digitalen Mill-
berge aus Texten, Bildern und
Videos unaufhaltsam.

Suchmaschinen liefern gleich die
KI-Zusammenfassung der Such-
ergebnisse. Viele Internetnutzer
klicken gar nicht mehr weiter.
Man spricht vom Zero-Click-
Phanomen. Weniger Reichwei-
te fiir Recherche, mehr fiir Pin-
guine am Skifahren und auf
Eisschollen.

So teilt sich das Internet in zwei
Welten. Auf der einen Seite Qua-
litat mit weniger Reichweite, auf
der anderen Quantitdt mit mi-
nimalerMiihe. Dazwischen scrol-
len wir. Tagsiiber im OV oder
abends auf dem Sofa. Noch ein
Video. Noch ein Staunen. Und
noch ein kleiner Dopaminstoss.

Heisst das, das Internet ist verlo-
ren? Nein. Es ist nicht tot. Aber es
wird schwieriger, vertrauenswiir-
dige Informationen, gute Inhal-
te und echte menschliche Stim-
men zu finden. Genau deshalb
braucht es uns Menschenund
auch starke, vertrauenswiirdige
Medien. Mehr dennje.

Der Auswegaus dem KI-Slop be-
ginnt mit einer Pause. Bevor wir
teilen, liken oder empGrt weiter-
leiten, kurzinnehalten. Die ers-
te emotionale Reaktion unter-

brechen. Und dann fiinf einfa-
che Fragen stellen: Wer hat es ge-
macht? Was ist die Quelle? Woher
kommt es? Warum teileich es?
Warn wurde es veroffentlicht?

Sloppy ist bequem. Sorgfaltist
anstrengender, aber sie lohnt
sich. Denn am Ende entschei-
det nicht allein der Algorithmus,
wir entscheiden mit. Mit Auf-
merksamkeit. Mit Geduld. Und
mit der Entscheidung, nichtje-
dem Pinguin mit Cordon bleu
und doppeltem Espresso zu
applaudieren.
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